






인도, 브라질실적개선에도유럽, 북미선진시장과기타신흥시장수요회복지연으로 전년동기대비6.7% 하락

영업이익은매출 감소에도불구하고 일회성비용감소에따른기저효과로전년동기대비31.4% 개선

구분 4Q24 YoY QoQ 4Q23 3Q24

매출액 7,891 -6.7% -3.4% 8,459 8,168

영업이익 353 31.4% -18.0% 268 430

영업이익률(%) 4.5% 1.3%p -0.8%p 3.2% 5.3%

영업외손익 -282 - - -707 -272

금융손익 -63 - - -115 -107

외환손익 242 - - -89 -143

기타손익 -461 - - -503 -22

당기순이익 -19 - 적자전환 -428 115

지배지분 131 흑자전환 19.5% -368 110



[분기] 장비대비수익성이높은AM 부품의수익성추가개선과매출비중증가,비용평탄화에따른기저효과로증가

[연간] 시장수요둔화로인한매출감소, 시장경쟁심화와딜러재고축소를위한판촉지원비증가로감소
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건설
기계

산업
차량

부품

• 인도/브라질실적호조지속
• 다만, 북미/유럽등선진시장의수요침체
지속및신흥시장구매력약화로매출감소

•전년매출급증에따른기저효과로전년동기
대비감소하나, 전분기대비증가

• 딜러판촉강화에따른장비소매판매량
증가로부품매출확대



구분

2024년 2023년

증감사유 (YoY)4Q 3Q
매출

연간 4Q
매출

연간

매출 YoY QoQ 매출 비중 YoY 매출 비중

신흥* 2,067 -23.1% -18.1% 2,525 10,143 30 -25.0% 2,687 13,524 35 지정학적리스크지속및신흥시장구매력회복지연

북미 1,993 -15.3% -1.9% 2,032 8,604 25 -12.5% 2,354 9,828 26 트럼프정부정책불확실성으로인한업황회복지연

인도 1,320 13.6% 26.7% 1,042 4,952 14 13.8% 1,162 4,352 11 인프라투자기조유지되며실적개선추이지속

유럽 901 -15.8% -7.1% 970 3,923 11 -16.4% 1,070 4,692 12 서유럽중심으로주요국수요침체지속

브라질 489 26.2% -15.6% 579 2,164 6 24.9% 387 1,733 5 라인업을확대한MEX/Midi 장비위주의 수요증가

국내 494 19.4% -6.8% 530 2,479 7 3.0% 414 2,406 6 전년동기낮은기저및적극적인판촉활동으로개선

중국 627 63.2% 28.1% 490 2,116 6 23.4% 384 1,714 4 휠/MEX 장비수요개선및초대형(125T) 장비판매확대

총계 7,891 -6.7% -3.4% 8,168 34,381 100 -10.1% 8,459 38,250 100





48.0%
현금배당
127억원

(700원/주)

약 1,742만 주

최종
총발행주식수

’24년말
총발행주식수

’25년 자사주
매입 및 소각

약 1,831만주

(약 29만 주)

-1.6%

(약 59만 주) 

자사주
(약 5만 주)

100%

자사주外
(약 1,737만주)

39.5%

자사주
매입&소각
303억원

-3.2%
0.3%

’25년旣보유
자사주 소각

당사는회사의이익, 투자계획, 재무구조등을종합적으로고려하여별도당기순이익의 30% 수준을주주가치제고에활용하고있음

2025년에는지난해에이어주주환원율을 48%까지추가확대하고현금배당과자사주매입/소각에활용하여주주가치제고예정임
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시장회복대비한경쟁우위강화기반확충
& 시황부진에대응하는회복탄력성유지

근원제조경쟁력강화제품포트폴리오최적화시장특화전략추진

• [북미] 딜러독점화및전문화강화, 
Product Center 구축

• [유럽] 핵심시장(독/프중심)유효커버
리지확대

• [신흥] 중남미판매거점활성화, 인니
전진기지조기정상화, 중고가치제고

• [대형/초대형] 시장별기종/공략차별화

-지역별전략기종판매확대(북미/신흥) 

-초대형판매국가다변화및상품성개선

•제품라인업확대

-컴팩(CTL/CWL),  백호로더

•차세대신모델성공적런칭

•울산캠퍼스안정화및생산성향상

•적정모델/아이템관리를통한 SCM 
및생산효율성강화

•북미/유럽 Customization 
Center 역할강화

신성장거점(인도)기반구축

•제품포트폴리오강화(중형 Facelift 출시, MEX 신모델), 채널및서비스강화, 글로벌생산기지로서의역할강화(MEX, 백호로더)

1 2 3

4

시황부진에대비하는내실경영과선제적리스크관리를통해회복탄력성을유지하면서, 시장회복에대비한경쟁우위기반을
효과적으로확충하는데역량집중

‘25년
방향성

전략
과제
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: 금리인하효과, 트럼프2기인프라투자에대한
기대감은있으나, 지속모니터링필요
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